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ANALIZA NEVOILOR CET ATENILOR

Cu scopul de a avea o imagine cat maiackiimai exaci asupra situgei existente in
comuna Tilgca si a ceea cesi doresc ceitenii s-a realizat un studiu cantitativ pe Hate
chestionar in Tilicasi satul apatnator

Rod. Pentru a surprinde cat mai multe aspectevaeta ale problemelogi nevoilor
locuitorilor s-au realizat chestionare pe toatézdtr din comus, folosind pasul desantionare de
3, maxim 1 chestionar intr-o gospoi@. Astfel, s-au aplicat 122 de chestionare, 48trdi
responden fiind barbai, iar 74 respondenfemei.

Pentru inceput respondérau fost rugé sa-si exprime acordul sau dezacordul legitura
cu mai multe afirmg legate de comuna lor. Astfel, 26,2%au exprimat acordul total, 68% sunt
de acord, 3,3% nu sunt de acord, iar 2,5%tiw

Tilisca este o comuna in plina dezvoltare

2,5% 3,3%

R

= Dezacord = Acord Acord total = Nu stiu

Majoritatea ceitenilor considef ca in comuna Ti§ca se protejeazsi respeci mediul
Tnconjutitor, peste 90% fiind de acord sau total de acordaaast afirmaie, doar 6,6% nefiind
de acord.

In comuna Tilisca se protejeaza si respecta
mediul Inconjurator

3,3%

= Dezacord = Acord Acord total = Nu stiu

1] ETAPE Advertising



Strategia de dezvoltare a comunei Tigica 2014 — 2020 - Anexa 1

Dupa cum se poate observa din graficul de mai jos, ntajea respondeitor sunt de
acord @ scoala contribuie la eduga tinerilor din comuna Tifica. Cu toate acestea exisin
procent semnificativ de persoane care nusttut ce 4 raspund la aceadt intrebare, 16,4%.
Acestea sunt persoanele varstnice care nu au gop&pai la scoak si nu dein nici un fel de
informaii despre acest domeniu.

In comuna Tilisca scoala contribuie la educatia
tinerilor

2,5%

I
I

l ,9%
= Dezacord = Acord Acord total = Nu stiu

in cazul ofertei culturale, se poate obseriasitugia este similar cu cea a edudai,
existand un procent semnificativ de persoane Viestf22,1%) care ngtiu ce & raspund. in
plus, se identifiz un procent de peste 18% care nu sunt de acordicnaga, acgtia sunt
locuitorii satului Rod care precizeagi la ei Tn comunitate nu exfistanifesiri culturale, ci doar
n resedina comunei.

In comuna Tilisca exista o oferta culturala
suficienta

2,5%

= Dezacord total = Dezacord = Acord Acord total = Nu stiu

A Rrerile sunt imprtite Tn ceea ce privesc modafite de petrecere a timpului liber.
In timp ce locuitorii satului Tikicasi tinerii spun @ exisé modaliti de petrecere a timpului liber
in zor, locuitorii satului Rodi batranii considet ¢ca nu prea exigt
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In comuna Tilisca existé modalitati de petrecere a
timpului liber

= Derzacord total = Dezacord = Acord = Acord total = Nu stiu

Doar un pic mai mult de jdmate dintre respondenconsider & Tilisca este o comun
care aspunde nevoilor famiilor tinere, mai mult se poabserva o migrare a tinerilor de la sat la
oras si imbatranirea populgei.

Tilisca este o comuna care raspunde nevoilor
famiilor tinere

1,6%

= Dozacord total = Dezacord = Acord = Acord total = Nustiu

21,3% dintre respondgni-au manifestat acordul total in gra cu afirmaia Tilisca este
0 comura care #spunde nevoilor persoanelor varstnice, 56,6% seiicdrd cu afirmia,
aproximativ 9% nu sunt de acord, iar 13,1%stu ce % raspund.

Tilisca este o comuna care raspunde nevoilor
persoanelor varstnice

0,8%

= Dezacord total = Dezacord = Acord = Acordtotal = Nustiu

Majoritatea covéitoare a ceitenilor sunt muumiti de felul in care este adminis#&at
comuna, indiferent de satul in care locuiesc.
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Comuna are o administratie eficienta

= Dezacord = Acord = Acord total = Nu stiu

De asemenea, 26,3% persoane sunt totatokel, 55,7% persoane sunt de acord, 3,3%
personae nu sunt de acord, 0,8% personae suntezatord, iar 13,9% riu daG comuna este
cu o bui perspecti¥ de viitor.

Comuna este cu o buna perspectiva de viitor

0,8% 3,3%

|

= Dezacord total = Dezacord = Acord = Acordtotal = Nu stiu

Al-Majoritatea cetatenilor nu au stiut care edtaatia exploatarii resurselor
naturale in comuna Tica — 44,3%. Dintre cei care aispuns, 22,1% considerca piatrasi
nisipul nu sunt suficient exploatate, 15,6% coesida apa nu este suficient exploatait 17,2%
consider & lemnul nu este suficient exploatat.
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Resurse naturale insuficient exploatate

= Piatra sinisipul = Apa = Lemnul Altele = Nu stiu

A2-In ceea ce priyee firmele care ar trebuiisi dezvolte afaceri in Tica, 22,1% persoane
au spus industrie, 28,7% persoane prelucrarea petatuagricolsi zootehnice, 23,8% persoane
turism, iar 25,4% persoane nu stiu.

Domenii care ar trebui incurajate

30,0%

25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%
Industrie Prelucrarea Turism Nu stiu
produselor
agricole si
zootehnice

A3 — Dintre cei intervievia un procent de 6,6% intgoneaz si-si deschid o afacere, n
principal in agroturism, comgesi procesare de produse animale, iar ca principatdleme
identificate se pot enumera: birogaa lipsa banilorsi situgia terenurilor, acestea nefiind
intabulate.

A4 — intreba despre oportunitile de angajare din zarv0,5% dintre respondgrspun @
nu exist, in timp ce 23% dintre respondespun @ se mai gsesc locuri de muicdar in special
n oraele din apropiere.

Tabel 1. Multumirea fata de retelele existente in comui
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Nu e Foarte Nemultumit | Indiferent | Multumit Foarte
cazul | nemul tumit mul tumit
Reteaua electric a din localitate 0% 0% 3,3% 4,1% 66,4% 26,2%
— serviciile de electricitate
Reteaua de ap a din localitate 0% 0% 16,4% 2,5% 57,3% 23,8%
Reteaua de canalizare din 12,3% 0% 10,7% 3,2% 50,8% 23%
localitate
Reteaua de gaz din localitate 98,4% 0,8% 0% 0% 0,8% 0%
Retelele de telecomunica tii 3,3% 0% 4,9% 7,4% 60,7% 23,7%
existente (telefonie/internet)
Activitatea de colectare a 0% 0% 4,1% 2,5% 62,3% 31,1%
deseurilor

in ceea ce priyvie multumirea fata de utifitile existente in localitate, cetatenii sunt
preponderent multumiti de reteaua electrica, retedel apa, reteaua de canalizare, retelele de
telecomunicai si activitatea de colectare a deseurilor. Reteaadeny exista in comuna Tstia,
iar in satul Rod, pe anumite zone, nu existea de canalizarg semnal la telefonia molail

Pentru dezvoltarea comunei, cetatemsizer priorita modernizarea telei de drumurgi
strazi, extinderea nelelor de canalizargi apa. De asemenea, o parte dintre respotidan
precizat & preul la ag li se pare prea mare.

Bl-Localitatea, in marea sa majoritate, se afla in zona inundabiki cu pericol de
alunecari de teren. Doar 9,8% dintre resporficanspus & au problem cu torein care vin de pe
dealuri atunci cand sunt precigitanari.

Zone inundabile si cu alunecari de teren
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DA NU

0,0%

B2-Aproximativ 12% dintre respondenti si-au placafi o extindere/modernizare/reparatie
capitala in viitorul apropiat la acoperis, fataddegioara, schimbare geamuri, extindere locuinta
sau construirea unui nou corp de cladire.
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Planificare extindere/modernizare/reparatie
capitala
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DA NU Nu stiu

B3-Mai mult de doa treimi dintre cei intervievati considera necespedrarea fatadei
cladirii in stil traditional deoarece doar astfeloate pastra traditia si identitatea acestei c@nmu

Necesitatea pastrarii fatadelor in stil traditional
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DA NU

B4 —Cetatenii au ca sugestii pentru imbunatatid@iaistratiei comunale pe strada lor
urmatoarele: restrionarea traficului de tonaj mare, modernizaredstlugesti si realizarea unui
zid de sprijin pe aceaststradi, extinderea neelelor de canalizargi api in intreaga comuip
introducerea nelei de gaz, amenajarea unui targ de animale, garenapardri,
construire/modernizare podyiipodge, amenajarea albiei raului, asfaltare strada bferil

B5 — Doar 19,7% dintre cei intervigvau precizat & fac parte dintr-o vecitate, dar
majoritatea lor nu astiut si spurd numelesi tatil vecimtatii.

B6 +B7- 40,2% dintre cetateni cresc in gospodarimale, iar 59,8% nu cresc animale.
Este posibil ca cifreleasnu fie exacte, deoarece o parte dintre cei caspas & nu dein animale
in gospodrie, au precizat totii ca au animale in Banat. Dintre cei care cresc anirtatieau
gaini, iar pe langa acestea unii au porci, caij,vaicsi niciunul nu are probleme cu gterea
animalelor.

B8-Aproape toti cei intervievati considera ca asgipilitatea de a face cumparaturile dorite
in comuna sau in imprejurimi. Singurele bunuri @gecnu le pot cungpa din localitate sunt
electronicelssi electrocasnicele.
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C1+C2 — In procent de 95,9% #&hii sunt mujumiti de serviciile medicale din comén
In plus, locuitorii satului Tifca precizeaz ci nu mai trebuie infiitate alte servicii medicale,
deoarece au tot ceea ce au nevoie. Locuitorii did Rr mai avea nevoie de un cabinet
stomatologic, farmacig serviciu de ambulaa.

D1 — Marea majoritate a celor intervigivaunt mutumiti de oferta edugenali — 76,2%,
in timp ce doar 4,1% nu sunt muhiti. Cei care auaspuns & nustiu sunt persoanele varstnice
care nu mai au copigi nepaii la scoak.

Multumirea fata de oferta educationala

Nu stiu -
DA _

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

D2+D3 Scoala este renovasi dotat, iar profesorii sunt buni

D4+D5-Majoritatea cetatenilor consalea necesare tinerilor pentru petrecerea timpului
liber facilitati sportive cum ar fi un teren de spcsala de sport, facilitati culturale: construire
camin cultural Tn satul Rod, organizare de spectac@&eenimente culturale, si facilitati
recreationale cum ar fi sala de internet, locurjodea, parc.

F —Majoritatea cetatenilor se deplaagarin comua pe jos, cu bicicleta sau cu giraa
personal. Persoanele in varsta se deplaseaza rar in afaraneisi majoritatea merg ind ste.

Modul de deplasare in comuna
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F1+F2 — Majoritatea cetatenilor intemati considera deplasarea in comuna sigura, iar ce
care detin masina personala o considera si usbaraubliniat este faptul ca persoanele care nu se
deplaseaza in afara comunei au raspuns la acedisthare raportandu-se doar la deplasarea in
Tili sca.
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G1- Majoritatea celor intervigvdsi petrec timpul liber in f@a televizorului — 43,5%i
facand o plimbare — 36,1%. Un procent semnificativli®el% au optat pentru varianta altele,
unde au nominalizat: pe banin faa potii, in vizita la prieteni/rude sau la@ar.

Modalitati de petrecere a timpului liber

= Sport =TV = Plimbare Bar/cafenea = Altele

G2-In ceea ce priveste locurile in caue dn musafir in vizita cetatenii au nominalizat:
cetatea daci biserica din sat, trale, la gitar pe malul raului, muzeugagureasi dealurile din
jurul comunei.

G3 - 86,1% dintre respondesunt mutumiti fata de sigurata publia din comus, 7,4%
sunt indiferen, iar 6,6% sunt nemtumiti.

Multumirea fata de siguranta publica

Nemultumit '
Indiferent -
Multumit _

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

H1+H2 — Dintre domeniile in care ceitenii considefi ca ar trebui aduse Tmbunitatiri
enumeram in ordinea importantei:

1. Varietatea locurilor de mugae- 75,4%

2. Atragerea de investitori — 47,5%;

3. Stimularea mediului de afaceri — 43,4%
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Domenii prioritare

H3 — Majoritatea locuitorilor sunt muwhiti de personalul angajat al Pénei Comunei
Tiliscasi consided ca aceatia au o relge bura cu cedtenii — 93,4%. Doar 6,6% sunt nenurhiti
si conside# ca angajai primariei ar trebui §-i consulte mai des despre inv@gé care se fac in
comuri.

Sunteti multumit de serviciile personalului angajatin Primaria Comunei Tili sca?

= DA = NU

[.1+1.2 In ceea ce priveste descriereanwmei Tilisca, locuitorii au doar cuvinte de
apreciere cum ar fi o comuna frumoasa, veche, touies cu traditii, curata, linistita, dezvoltata,
cu oameni gospodari, primitori, bine amenajata,ebarganizata, zadnturistici, infloritoare,
moderna, in pliln dezvoltare. De subliniat este faptul ca majordatetatenilor au descris-o0
pozitiv si toti ceftenii o vad in viitor ca 0 comuna dezvoltata, cu mmailti investitorisi mai
multe locuri de munic
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